Dagen

POLICY FOR ANNONSER/ANNONSBILAGOR

Ansvarig utgivares policy for annonser/annonsbilagor i Tidnings AB Nya Dagens samtliga publikationer:
Dagen, Dagen.se, Nod och fixakarleken.se

Grundlaggande regler for annonsering i Tidnings AB Nya Dagens publikationer finns i "Spelregler for press, radio och
TV" utgiven av Pressens samarbetsnamnd, som sammanfattar de etiska regler vilka skall galla publicistisk verksamhet.

Annonspolicyn for Tidnings AB Nya Dagens publikationer ar i grunden generds. Det innebdr att foretaget i positiv
anda provar all annonsering. Ansvarig utgivare har dock ratt att vagra inféra annonser som inte dr férenliga med
publikationens allmanna policy, image, ideologiska grund, pressetiska regler eller tryckfrihetslagstiftning, utan att
behdva ange skdl darfor. Detta galler bade asikts- och kommersiell annonsering, bland annat pa grund av etiska
aspekter kring speciella varor som alkohol, porr, etc. Féretaget kan ocksa med hansyn till de olika publikationernas
|dsare vadja till annonsorer att vara aterhallsamma med utmanande budskap och/eller bilder.

« Vitar inte in annonser som marknadsfor spel och dobbel, inte heller alkohol och tobak, eller sexistiska anspelningar.

« Vitackar daven generellt nej till annonser - utan 90-konto - som uppmanar till insamling.

e Viundviker annonser med religiost innehall som inte stammer dverens med en bred kristen huvudinriktning.

« Annonser som vander sig till barn och unga kraver speciell uppmarksamhet. Det galler varor och tjanster, men aven
lager och konferenser. Vi upplater inte annonsplats som vander sig till barn och ungdomar utifran sexuella preferenser.

Trovardighet Tidnings AB Nya Dagens publikationer verkar i en milj6 dar hog trovardighet och etik férvantas rada.
Detta gdller tidningens redaktionella arbete, men dven vid annonsering. Det innebadr att annonsérer med tvivelaktigt
fortroende och rykte inte far annonsplats i Tidnings AB Nya Dagens publikationer.

Annonsbudskap med tvetydigt syfte ska inte forekomma. Begard placering i anslutning till specifik redaktionell
artikel, dar till exempel annonséren ar namnd, medges inte. Annonser skall ocksa vara utformade sa att de ar latt
urskiljbara fran redaktionellt material. Forvaxling mellan redaktionellt material och reklambudskap skall ej kunna
férekomma. Ansvarig utgivare kan utan sarskild motivering krava att annonser tydligt annonsmarks for att forvaxling ej
skall kunna ske. Annonsmarkning av helsidor sker enligt nedan:

| ANNONS Denna sida ér en annons fran NN ANNONS |

ANNONS Denna sida ar en annons fran NN ANNONS

Barden anpassas till annonsens storlek:

Annonsens bredd Bardens hojd Text
150 mm- 25T mm 6 mm 12p
-149 mm 5mm 10p

Ramen satts med 0,5 pt linje. Barden kan géras som en ram eller en platta med negativ text, i svart/vit (ej graskala eller
farg). Vid utfallande tryck kan barden inkopieras med negativ eller positiv text. Typsnittet skall vara en grotesque; Franklin,
Helvetica, Frutiger eller liknande. Ordet "annons” kan for icke-vinstdrivande organisationer utbytas mot "information”.
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Insamlingar | Tidnings AB Nya Dagens publikationer kan de organisationer annonsera om insamling, vilka ar god-
kanda av SFI, Svensk Insamlingskontroll, och darmed har 90-konto, eller dar insamlingen ar inordnad i ett sammanhang
dar samfund/kyrka godkédnd av SST, Samarbetsnamnden for statsbidrag till trossamfund, star bakom insamlingen.
Ovriga insamlingsprojekt bedéms fran fall till fall.

Annonsregler for profilplats och asiktsannonsering
Sarskilda regler galler fér annonsering som paverkar tidningens profil.

1. Annonsering pa tidningen Dagens forstasida: For annonsering pa publikationers forstasida stalls annu hogre
krav pa ovan givna regler. Da forstasidan pa tidningen Dagen sa starkt forknippas med varumarket Dagen far asikts-
annonsering EJ férekomma har. Annonser pa forstasidan skall i forsta hand vara kommersiella, dvs dar varor eller
tjanster annonseras.

For annonsering med placering Ettan galler foljande undantag till ovan: 1) insamlingsorganisationer som innehar
90-konto och dar syftet med annonsen ar att bygga varumarke/samla in pengar till valgérande andamal samt 2)
ideella organisationer som 6nskar marknadsféra konserter med intrade.

For s k Memostick i Dagen galler féljande undantag till ovan: 1) kristna samfund godkanda av SST som énskar
annonsera konferenser, 2) insamlingsorganisationer som innehar 90-konto och dar syftet med annonsen ar att
bygga varumarke/samla in pengar till valgérande dndamal samt 3) ideella organisationer som énskar marknadsfora
konserter med intrade.

2. Annonsering pa placering Toppen pa Dagens mobilsajt: Da Annonsplaceringen Toppen med sin placering hogst
upp pa m.dagen.se och sin dominerande storlek sa starkt forknippas med Dagens varumarke far asiktsannonsering
EJ férekomma har. Annonser pa placeringen Toppen skall i férsta hand vara kommersiella, dvs dar varor eller tjanster
annonseras. Undantag till ovan &r 1) insamlingsorganisationer som innehar 90-konto och dar syftet med annonsen
ar att bygga varumarke/samla in pengar till valgdrande dndamal samt 2) ideella organisationer som 6nskar marknads-
fora konserter med intrade.

3. Dominerande annonsdrer: Ansvarig utgivare kan fran fall till fall komma att begransa en enskild annonsoér och

dennes genomslag i samtliga produkter.

4. Asiktsannonsering: Betraffande asiktsannonsering hanvisas till de regler som star att lasa i “Spelregler for press,
radio och TV".
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MARKNING AV ANNONSBILAGOR

Reklamidentifiering Ldsarna skall, utan att tveka, redan vid ett hastigt paseende kunna skilja mellan framstallning

i tidning/tidskrift som harror fran redaktionen (redaktionellt material) och sddan framstallning som har annan avsandare,
dvs annonser eller annat av icke redaktionellt ursprung. Darfor skall trycksaker som ibladas i Tidnings AB Nya Dagens
publikationer markas enligt de normer som faststallts av TU.

Ansvarig utgivare bar ansvar for allt material som bifogas tidningen, aven reklamibladningar. En komplett skiss/dummy
av trycksaken skall darfor vara tidningen tillhanda i god tid innan tryckstart, galler samtliga ibladningar.

Grundregeln ar att ibladningar skall utformas sa att det tydligt framgar att det ar fraga om reklam. Det skall ocksa

tydligt framga vem som ar budskapets avsandare.

Nedan foljer atgarder som skall/kan vidtas i kombination eller var for sig:

¢ Ibladningens omslagssidor skall ha en tydlig avsandare som markerar att det ar fraga om reklam.

« Ibladningens utformning skall tydligt skilja sig fran Dagens och dess bilagors utformning gallande typsnittsval,
rubrikutformning, spaltuppbyggnad och layout.

« Hanvisning liknande "Till dig som laser Dagen" eller "Till dig som prenumerant” far inte anvdndas.

Annonsmarkning | de fall dar ibladningen ar av ickekommersiell typ (tex insamling eller information) skall iblad-
ningen alltid annonsmarkas oavsett format. | de fall det ar tveksamt om grundregeln ovan ar uppfylld, skall ibladningen
annonsmarkas. Ibladningar med redaktionellt innehall och/eller ibladningar i formaten tabloid, mini-tabloid och magasin
skall alltid annonsmarkas. Generellt giller annonsmarkning pa forsta och sista sidan i 6verkant, 6ver hela sidan med
en bard enligt nedan. Ibladningar tryckta pa tidningspapper samt ibladningar med redaktionell text skall markas pa
samtliga sidor.

| ANNONS Hela denna bilaga dr en annons fran NN ANNONS |

ANNONS Hela denna bilaga ar en annons fran NN ANNONS

Barden anpassas till trycksakens storlek:
Trycksakensbredd  Bardenshojd  Text

300 mm-397 mm 8 mm 14p
150 mm-299 mm 6 mm 12p
-149 mm 5mm 10p

Ramen satts med 0,5 pt linje. Barden kan goras som en ram eller en platta med negativ text, i svart/vit (g i graskala eller
farg). Vid utfallande tryck kan barden inkopieras med negativ eller positiv text. Typsnittet skall vara en grotesque; Franklin,
Helvetica, Frutiger eller liknande. Ordet "annons” kan for icke-vinstdrivande organisationer utbytas mot “information”.

Vilka sidor skall mdrkas

Annonsmarkning skall géras pa samtliga sidor med redaktionell text. Undantag kan goras for féljande:

 Renaannonssidor

 Da forsta sidan ar utan avsandare, men 6vriga sidor ar fulla med prissatta produkter, racker det att
omslagssidorna ar markerade.

Bilagor med flera annonsorer
Godkanns generellt inte. Kan undantagsvis goras efter godkannande av Dagen. | de fallen offereras priset
for ibladningen.

Dummy Ansvarig utgivare for Tidnings AB Nya Dagens publikationer ansvarar for material som bifogas tidningen,
aven reklam-ibladningar. En komplett skiss/dummy av trycksaken skall darfér vara Dagen tillhanda i god tid innan
tryck av ibladningen.

Pdf mailas till forsaljningschef anders.axklo@dagen.se och sdljaren.

Vid fragor, kontakta forsaljningschef Anders Axklo, 08-619 24 21, anders.axklo@dagen.se.
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